CHARLOTTE RORDAM LARSEN

Husker du? Nutidig genlyd af fortid

Om reklamefilms brug af musik og lyd som nostalgi og kulturel

erindring

Der eksisterer tilsyneladende en symbiotisk forbindelse mellem erindring og fedeind-
tagelse. Et eksempel er Prousts ofte citerede beskrivelse af, hvorledes en smag vaekker
en vidunderlig lystfolelse til live i ham, da han som voksen opleser en madeleinekage
i en skefuld te - en folelse han forst ikke kan forstd arsagen til, fordi denne er “(...)
skjult udenfor tankevirksomhedens omrade og rekkevidde, i en eller anden materiel
genstand (i det sanseindtryk som den materielle genstand ville give os) som vi ikke
har nogen anelse om”.! En barndomserindring vakkes i et splitsekund af sanserne,
forst netop ubevidst, som en folelse, men siden som en dbenbaring af hele hans barn-
doms milje: noget som han troede forduftet og ikke havde erindret blot ved at teenke
tilbage. Det er smagen og duften, der overkommer afstanden og forer ham direkte ned
i denne huskelomme, som her ytrer sig som nostalgi.

Ikke kun erindring, men overhovedet inddragelsen af ‘gamle dage’, synes at spille
en overordentlig vigtig rolle i relation til fedevarereklamer, f. eks. paleg af forskellig
slags. Siden 1950’erne har reklamerne skullet overkomme klaften mellem selvprodu-
cerede og industrielt producerede varer inden for visse fodevareprodukter.? Dette er
ofte sket ved at fremhave det industriproducerede som lige sd velsmagende som det
hjemmeproducerede, der fremstilles som lige sd velsmagende som i ‘gamle dage’ el-
ler som noget, der er fremstillet p4 gammeldags manér.> Her er det nostalgien, der er
den refleksive ramme.

Udover at henvise til tradition skal reklamer for fedevarer overkomme deres
manglende mulighed for at gengive smagsindtryk. De md anspore andre sanser,
nar de skal formidle lugte- og duftsansen, nemlig de sanser som vi i relation til
mad ellers anvender til at komplettere vores smags- og duftindtryk. I reklamerne
bidrager det visuelle til at understrege vores kulturelle opfattelse af, hvad synet bi-
drager med, nar det gelder oplevelsen af fedevarer. Feks. presenteres grontsager
som velproportionerede, skinnende og uden nogen form for skenhedsfejl. Og den-
ne reklamens eksponering af synssansen far vi tilbage i synet igen. Producenternes

Marcel Proust, Pd sporet af den tabte tid 1 (Viborg: Forlaget Multivers, 2009), s. 64.

Michael Wildt, “Promise of More. The Rhetoric of (Food) Consumption in a Society Searching for
Itself: West Germany in the 1950s”, in Peter Scholler (red.), Food, Drink and Identity (Oxford & New
York: Berg, 2001), s. 73-74.

3 Ibid. Dette kan i gvrigt iagttages i annoncer for fra slutningen af 1990’erne, til-
gdet 17.12.2011.
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bestrebelser pd at fd fodevarer til at se godt ud har betydet en markant nedgang i
naringsindholdet.

Ved siden af synssansen spiller ogsd folesansen ind péd fedevarereklamer. Vi skal
kunne forestille os, hvordan chips, chokolade eller bacon vil foles.> Smagen synes nae-
sten at veere noget, man refererer til perifert, mens folelsen af at sette teenderne i noget
understreges — gennem lyd. Den sidste vigtige formidler af lugt og smag i reklamer
er horesansen. Lyden af et produkt og de associationer, som lyde eller en melodi kan
veekke, er da ogsa noget, der far storre og storre opmarksomhed fra alle sider.®

Der et sterkt bind mellem sanser som lugtesans og smagssans og menneskelige
emotioner og erindring.” Et produkt som marmelade synes at veere velegnet til at per-
spektivere dette spergsmél, da det bade rekker ud efter en sanselig og en social erin-
dring, hvis man skal tro reklamerne. Idealtypen marmelade er ikke alene knyttet til
feelles aktivitet som plukning af beer, til hjemlige sysler som syltning, til bedsteforal-
dre, god tid og hygge, men ogsa til smagen af sommer, duften af bar og barnets stadig
ukomplicerede leengsel efter seodt.’

At lade et gammelt nummer akkompagnere en reklamefilm, som det er tilfeeldet i
de fleste af de film, jeg her vil analysere, behaver ikke i sig selv udtrykke noget nostal-
gisk. Nostalgien er dialogisk i sit veesen og ma nedvendigvis knytte sig til ‘erindring’ i
en eller anden form. Erindringen skal veekke en samklang mellem nutid og fortid, for
at vi opfatter den som nostalgisk. Nar nostalgi optreder i forbindelse med reklame-
film vil den i sagens natur ogsé vere koblet til et visuelt udtryk og en egnet vare. Det er
i sadanne samspil, vi kan identificere og analysere det nostalgiske udtryks karakter. Af
en ret omfattende nostalgilitteratur fremgar det, at nostalgi kan have mange forskellige
udtryk og fremtoninger. Begreber som f. eks. refleksiv og restaurerende nostalgi anven-
des i analyser af nutidige kulturelle og kunstneriske udtryk.

Det er denne artikels intention at undersege, hvorvidt forskellige kategoriseringer
af nostalgi kan bidrage til en forstielse og identifikation af betydningen af musik og
lyd i reklamefilm, og hvorvidt disse meningsfuldt kan inddrages i en analyse af det
specifikke samspil mellem billede, musik og lyd. Desuden skal det underseges, hvor-
dan lyden i en rekke reklamefilm for marmelade pa forskellig made er med til tema-
tisere nostalgi og erindring. Hvor nostalgi i sin oprindelig beskrevne form (se s. 63)
havde lengslen efter et bestemt sted som sit mal, refererer nostalgi i disse reklamefilm
til (for)tid. Min tese er, at lyden er en vigtig formidler af den forgangne tid, som de

4 Forazdlingen af udseendet betyder at f. eks. broccoli har mistet 75% af sit kalkindhold mellem 1940 og
2000 (jf. Roger Haden: “Taste in the age of convenience: From Frozen Food to Meals in ‘the Matrix"”,
in Carolyn Korsmeyer (red.), The Taste Culture Reader (Oxford & New York: Berg, 2005), s. 349).

5  epn.dk bragte en artikel om, at forskere havde funder frem til, at “et perfekt styk-
ke bacon knaser med en lydstyrke pa 0,5 decibel og knakker ved et bid pa 0,4 newton”, tilgaet
17.12.2011.

6 Se mit blogindleg “Her lyden, sig navnet”, tilgaet 17.12.2011.

7  Deborah Lupton, “Food and Emotion”, in Carolyn Korsmeyer (red.), The Taste Culture Reader (Ox-
ford & New York: Berg, 2005), s. 319-20.

8  Sidney Mintz, “Sweetness and Meaning”, in Carolyn Korsmeyer (red.), The Taste Culture Reader (Ox-
ford & New York: Berg, 2005), s. 110.
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folgende analyserede filmserier fremstiller som positiv. Reklamefilmen kan ikke akti-
vere nersansernes lugt og smag og dermed vere den kilde til erindring, som Proust
genoplevede — nemlig en personlig praeget erindring, ufrivilligt vekket til live af san-
serne. I reklamerne iscenesattes det forgange via syn og lyd, og det sker forskelligt i de
fire valgte reklameserier - med lyden af fortid som en underleggende tidslig marker.

Fire temaer i reklamefilm fra Den gamle Fabrik

Marmeladeproduktionen i Den gamle Fabrik har sin oprindelse i en lille kalderbutik
med servering pa Stroget i Kebenhavn. Den blev grundlagt i 1834 som Jordbaerkaelderen
med beer- og frugtudsalg og sommerservering. Fra 1922 fik man lokale med helérsserve-
ring, og senere begyndte man at selge hjemmelavet marmelade - fra 1979 under vare-
merket ‘Den gamle Fabrik’? Siden 1993 har virksomheden veret en del af Aktieselska-
bet Beauvais (fra 2011 Beauvais Foods). Fra 1990 til i dag har Den gamle Fabrik ofte gjort
brug af et nostalgitema i sine reklamer.'® Skont virksomheden i denne periode flere gan-
ge skiftede reklamebureau, optradte ‘erindring’ i firmaets reklamer i forskellige former og
blev siledes et omdrejningspunkt for iscenesattelsen eller brandingen af produktet.

I perioden 1990-2005 indgik melodien til sangen ‘Glemmer du, sd husker jeg det
ord for ord’ som omdrejningspunkt i Den gamle Fabriks reklamer.!! Det erindrings-
motiv, der var ansldet i valget af melodi, blev pa forskellig vis understreget af billeder
og lyd i evrigt. Jeg vil i det folgende redegare for fire af Den gamle Fabriks forskel-
lige reklamefilmstemaer, som jeg vil benaevne hhv. ‘I haven’ (Bates A/S: 1996), ‘Mol-
ly’ (Bates: 2001),'? ‘Neesten ingen sukker’ (Bates/Red Cell: 2004), og ‘175-drs jubileeet’
(Wibro, Duckert & Partners: 2009).

T haven''3

‘T haven’ er en serie af reklamefilm fra omkring 1996. Reklamernes smalfilmszstetik er
tydeligt inspireret af den amerikanske tv-serie Mine glade Tressere, der omhandlede dren-
gen Kevin Arnolds oplevelser af 1960’erne og 1970’erne i en amerikansk forstads-mid-
delklassefamilie.'* Seriens titelmelodi var Joe Cockers ikoniske udgave af Beatles-num-
meret ‘With a Little Help from My Friends’, som han sang pd Woodstock i 1969, men

9  Sei ovrigt Den gamle Fabril, tilgdet 22.05.2012.

10 I 2011 har nostalgitemaet fiet en ny mytisk drejning, idet fabrikkens oprindelse nu i en
tilskrives en tiptiptiptipoldefars kontakt til et (hérdtarbejdende, samlerorienteret) barfolk, til-
gdet 17.12.2011.

11 Musik af Kai Normann Andersen, tekst af Borge og Arvid Miiller samt Dan Folke. Nummeret blev op-
rindelig sunget af Liva Weel i filmen Odds 777 (1932). Klippet kan ses p4 fouTubd, tilgiet 17.12. 2011.

12 Jeg har kunnet studere reklamerne i Statsbibliotekets database over danske reklame- og tv-reklame-
film. Desverre mangler ‘Molly’-filmene i Statsbibliotekets samling, men jeg har faet oplysninger om
indspilningsér ved en henvendelse til Beauvais. Den kan ses pa fouTubd, tilgaet 17.12.2011.

13 ‘[ haver kan ses i Statsbibliotekets reklamefilmsamling, hvis man har adgang. Her findes ogsa bib-
liotekets oplysninger om filmen. Tilgdet 17.12.2011.

14  Originaltitel The Wonder Years, produceret af Carol Black and Neal Marlens, som sendtes over seks
sesoner fra 1988-93 (sendtes pa dansk tv i starten af 1990’erne).
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her i en meget kondenseret form. 60’erne blev siledes anslaet fra starten bade i den dan-
ske titel og i soundtracket. Afsnittene kommenteres af den voksne Kevin Arnold, hvorved
lyden installerer en refleksion: Vi ser billederne af 1960’erne, mens lyden bade iscene-
setter billedernes tid (titelnummeret) og samtidig angiver et spaend over tid, idet Kevin
Arnolds stemme reflekterer over, hvordan han nu forstar de begivenheder, han deltog i.

IOSH SAVIANO Sramily

Figur 1a-d: Screenshots fra The Wonder Years, som illustrerer seriens brug af smalfilmszastetik i redigeringen
af billedside.

Ogsa introens visuelle a@stetik viser tilbage til 1960’ernes super 8-film (smalfilm) med
en imitation af optagelsernes fragmenterede karakter og sammensplejsede billeder
(man aner hvide felter indimellem de hakkende billeder). ‘Optagelserne’ viser fami-
lien i forskellige udenders situationer. Filmens overflade er ridset, og dette taktile ele-
ment skal fi den til at fremstd autentisk, idet den flimrende effekt skal illustrere, at
den gamle film er set mange gange. Bidde den visuelle og den auditive fremhavning af
smalfilmsmediet peger pd afstand i tid.

Den visuelle @stetik, som introen i den amerikanske serie benytter, bliver som al-
lerede beskrevet imiteret i Den gamle Fabriks reklamer, endda forsterket af en lettere
brunlig toning, og pa den lydlige side suppleret med den klikkende lyd af en smal-
filmsfremviser. I stedet for den oprindelige series indforstiede musikalske reference til
1960’erne anvender ‘T haven’ som underleegning en klaversats af nummeret ‘Glemmer
du, sa husker jeg det ord for ord’, der jo stammer fra en tid langt for den smalfilm-
sestetik og det familieliv, der vises i reklamen. Under klaverudgaven klinger den fra-
verende titels “glemmer” og “husker” med og peger ind i en uspecifik erindring om
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Figur 2: The Wonder Years 1988, til de forste 4 afsnit af serien. Smalfilmsmediets format og
det lidt ufokuserede billede, der var en nasten uundgaelig del af mediets @stetik, er imiteret i tv-seriens
introduktion.?

gamle dage, der ikke er alt for langt veek.!¢ Den tidsmeessige udefinerbarhed understot-
tes af reklamefilmens sammensatning af tidsmessigt forskellige perioder.

Husker du?

Figur 3a-d: Smalfilmsestetikken i ‘I haven’ Leg merke til, hvordan tiderne er stillet sammen - ogsa via
smalfilmens montagekarakter: de brunlige sort/hvide 1950’er billeder af en vandkeemmet dreng og hans
mor i forkleede; de pene og afdempede tidlige 1960’erpiger med stikkelsbeer; de hjemmegjorte, koloris-
tiske patchworknederdele og haklede hatte fra sidst i 1960’erne; og husmoderlig marmeladesyltning ude
i haven blandt cementblander og selvbyggergrej fra 1950’erne.

15 0:30, tilgdet 17.12.2011.
16  Der refereres dog eksplicit til melodiens titel i slutbilledets “Husker du?”
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Klaveret lyder naesten forstemt pa grund af rumklang. Legatofraseringen understreger
sammen med rumklangen afstanden i tid bade via tonernes dvalen og via rummet,
som i sig selv repraesenterer og understreger en afstand i tid. Udferelsen med oktaveret
(og anticiperet) valseforslag forsterker folelsen af noget fortidigt og sentimentalt. Me-
lodien spilles i diskanten med efterslagsbas-akkompagnement i % takt, hvilket ogsa
peger genremessigt tilbage i tid.!” Under hele klippet hares filmfremviserens klikken
meget tydeligt, og da filmen ender, horer vi en flapren fra en filmstrimmel, der lober
ud af fremviseren, pa billedsiden igangsat af en lille pige, der griber ud efter kame-
raet. Herunder vises teksten “Den gamle Fabrik” som hurtigt flimrende bogstaver pa
en hvid filmstrimmel. Det hele afsluttes med speak af en intim, neasten kaelen mande-
stemme: “Husker du? Fra Den gamle Fabrik. Den gte.”

Eks. 1: [Hor lydsporet til reklamen 4 | (&bner i separat browservindue)

Diktionen og privatsfere-sporgsmalet “Husker du?” spiller pa titelmelodiens “Glem-
mer du?” Reklamens musik og lyd skal iscenesztte det at huske tilbage i tid, og vel og
meerke en tid, der associeres med tryghed og nerhed. Bade for den, der husker den
specifikke tid (som jf. billedteksten til figur 3 ikke er sd specifik endda), og for den,
som ikke husker. Melodien viser tilbage til 1930’erne og qua sin titel til erindring som
sddan, mens billedsiden er en montage af 1950’er- og 1960’er-billeder, indrammet af
barndommens have.

Ogsa pd reklamens billedside ser vi en rekke situationer, hvis indhold og udseende
repraesenterer en svunden tid, noget som lyden fremhaver og som installeres tredob-
belt af melodien (titel, genre og fremferelsens rumklang) samt af lyden af smalfilms-
fremviseren, der igen henviser til lyden af en erindringsstund. Fremviserlyden peger
endvidere pd erindringen som medieret, og reklamefilmen inddrager da ogsé kulturel-
le erindringer ved at parafrasere serien Mine glade Tressere. Der er saledes en stor over-
ensstemmelse mellem lyd og billedes pegen mod erindring. At det er erindring, som
spottet skal vaekke, forsterkes yderligere af de forskellige variationer, der eksisterer af
reklamespottet. Det er samme lydspor (melodien optreeder dog nogle gange forkor-
tet, eller starter pa den 9. takt), der ligger under alle disse klip, som vises i forskellige
rekkefolger, i de forskellige versioner, ligesom der inddrages andre klip, men altid af-
sluttet af pigen, der rekker ud efter kameraet og strimlen, der minder os om, at erin-
dringsklippet er slut og en speaker, der henvender sig til os — de erindrende. I de korte
versioner er billederne asynkrone: man aner ser hele tiden lidt af det forrige og lidt af
det neste billede.

17 Melodien i reklamen bestar af det oprindelige omkvzds i alt 16 takter (i nogle kortere versioner af
reklamerne kun 12 takter, idet den forste del udelades). Den oprindelige sangs harmonisering er
steerkt forenklet, idet originalens mediantforbindelser og bidominanter er kogt ned til en enkelt do-
minantiserende akkord, hvorefter der kadenceres. Udelukkelsen af de oprindelige spandingsakkor-
der betyder, at satsen kan forkortes efter gnske. Den indbyggede harmoniske nedvendighed er slojfet
- satsen er blevet byggeklodsagtig og kan genkendes, men altsd udvides og forkortes efter enske.
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FRA DEN GAMLE FABRIK
Den aegte

Figur 4a-e: En strimmel der viser usynkroniteten. Billederne giver indtryk af privat nostalgi, hentet fra en
families fotoalbum. Ogsa speakeren understreger denne privathed med sin henvendelsesform og rep-
likken “Husker du?” Her er nostalgien privat og restaurativ (se s. 67), og den specifikke melodi skal veekke
folelsen af en sken svunden tid til live, mens gengivelsen (legato og rumklang) peger pa vemod og sede

minder. Eksemplet er fra Btatsbibliotekets samling.

‘Molly’ 18

Molly er en gammel hund, som pruster og stenner i haven ved bordet, hvor dens voks-
ne menneskefamilie spiser frugt og ber af forskellig art og i forskellige tilberedninger.
Den lgber vak fra bordet og indtager med nedsanket hoved en tilbagetrukken plads
under et trees skyggefulde krone. En pigestemmes rab: “Molly!” indleder erindringen,
og Molly lefter hovedet - nu som en hvalp. Vi ser, hvordan den var som kad hvalp i

18 Senote 12.
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Figur 5a-e: Billedstrimlen viser Molly i haven. Den dremmer sig tilbage til sin tid som hvalp. Laeg mearke
til Mollys tére i sidste billede.

haven: mens der syltes, forfolger den en due gennem det halmfyldte jordbzrbed, bider
i en rabarbersteengel, fir marmeladegodbidder ved bordet og deltager i plantningen
af det abletre, som den nu ligger under. Den falder en tire, og igen horer vi kaldet:
“Molly”, nu af en voksen kvindestemme, hvorefter den lgber tilbage til bordet.

P4 lydsiden er det den samme indspilning af ‘Glemmer du’, som akkompagnerer
billederne, men i ‘Molly’ praesenteres vi ogsa for en nutid. Vi herer forst lyden af gam-
mel hund, der gisper, og af kaffeselskab omkring et bord i haven, akkompagneret af
fuglesang. Hver gang Molly er i billedet, bliver gispet kraftigere; det er lyden, der un-
derstreger, at Molly er subjekt i fortellingen. Vi herer lyden af bordet blive deekket og
af mennesker, der snakker, inden Molly piber og gispende fortreekker hen under able-
treeet, mens menneskestemmerne fortoner sig. Mollys auditive rum @ndres: Da den
leegger sig med et dybt hundesuk, s@tter melodien ind. Rumklangen i melodien kom-
mer igen til at antyde et tidsmaessigt rum, idet det interfererer med en pigestemme, der
langt fra kalder: “Mooollyy! Kom sd Molly” med forventningsfuld gleede i stemme og
tonefald. Vi herer barnelatter, da Molly nu som hvalp springer op ad en lille pige, vi
herer lyden af vinger, da Molly jagter en due, og endelig horer vi en fugl, der kvidrer,
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og en togflojte — eller en luftfyldt flojte, mens Molly felder en hundetare. At vi kaldes
tilbage til nutiden erfarer vi, da det ekkofyldte rum omkring hunden forsvinder. Alt
dette har veret akkompagneret af ‘Glemmer du’. Nu herer vi igen lyden af kaffebordet.
En nu voksen kvinde kalder: “Uhuh, Molly, Molly, kom sa Molly”, og vi harer Mollys
gispen, mens den lgber hen til kaffebordet, og den insisterende speaker sporger: “Hu-
sker du? Fra Den gamle Fabrik. Den wgte.”

Eks. 2: Hor lydsporet til reklamen < | (&bner i separat browservindue)

Her er igen tale om privat nostalgi, men nu med et tvist. Det er en hunds sede min-
der, vi oplever. Vi er under hele filmen vidende om, at der er tale om nostalgi, idet
der er nedlagt en distance i forteellingen péa det narrative plan. Lyden er med til at un-
derstrege, at historien fortelles med hunden som subjekt, idet vi dels horer gispene,
der vidner om en besveret nutid, dels herer hundens oplevelse af vingeslag under en
duejagt. Taren understreger det refleksive i nostalgien eller bevidstheden om nostal-
gi. Ogsa speakerstemmens “Husker du?” kan understrege (med hunden som subjekt)
denne distance til nostalgien.

‘Neesten ingen sukker'’”

Reklamen ‘Nzsten ingen sukker’ inddrager fortiden pd ny. Vi ser to @ldre mennesker,
en mand og en kvinde, fotograferet i sort/hvid siddende i deres sofa i steerkt mod-
lys, sa deres ansigter er lidt morke. Et veld af mebler og nips viser, at de har veeret
sammen i mange dr, og stemmernes rustne lyd vidner ligeledes om alder. Den gamle
mand naermest fortsetter en setning: “Nej ... jeg var jo kebmandsbud”, som om han
allerede er i gang med at fortelle en historie til en imaginer lytter. Den dokumenta-
riske @stetik i reklamen minder meget om den, der karakteriserer reklamer for butiks-
keeden Netto.?’ Lyden understreger ligesom billederne noget dokumentarisk, idet vi
herer fugle fra vinduet, de gamles vejrtrekning og kroppenes bevagelser. Dette niveau
er knyttet til nutiden. Ved ordet kebmandsbud satter melodien ‘Glemmer du’ ind i
den allerede omtalte klaverudgave. Manden forteller om, hvordan han som ung traf
sin kone Alice, der var kekkenpige. Nu ser man i flash back og farver, hvordan han
som ung kasketkleedt mand leverer varer til et herskabskekken, hvor man er ved at
sylte i &bne gryder.?! Idet der klippes til nutiden, kommenterer den gamle Alice: “Men
ingen sukker”, hvortil han svarer, at der jo var rationering. Vi ser ham baenket ved kok-
kenbordet, hvor ogsd sukkerrationeringsmaerker ligger. Der klippes til de gamle i so-
faen, og han sperger, om hun husker baghaven og hindbarbuskene? Her klippes igen
tilbage pa billedsiden, mens nutidens lyd fortsetter, idet den gamle Alice svarer: “Ja,
der havde vi det hyggeligt.” Og mens der igen klippes tilbage til de gamle pa billedsi-
den, bifalder han: “Ja, havde vi ikke?” “Men ingen sukker,” siger hun og ler: “Nej, men

19 Filmen findes i Btatbibliotekets arkivet, tilgdet 17.12.2011.
20 Se f.eks. fouTubd, tilgdet 17.12.2011.

21 1fplge hjemmesiden for Den gamle Fabrik deres enestaende produktionsmetode.
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med mindye sukher

Figur 6: P4 billedsiden er nostalgien tematiseret via nutidens runkne, dokumentariske stil over for for-
tidens renskurede mennesker i smukke farver.

en masse frugt,” konstaterer han, hvorefter der speakes: “Nu kan du ogsa fa en let mar-
melade med mindre sukker, men stadig med masser af den gode smag fra Den gamle
Fabrik. Den @gte”. Under speaken gentages den sidste linje af melodien.

Eks. 3: Her lydsporet fra ‘Neesten ingen sukker’ < | (&bner i separat browservindue)

Her er tale om privat nostalgi, nar det gelder de to gamles oprulning af deres mode
omkring ber og sukker, men historien far imidlertid et mere kollektivt erindrings-
preeg, da der henvises til 2. Verdenskrigs sukkerrationering. Nostalgiens sgde erindring
er visualiseret af den farvelagte fortid, understattet af melodien. Med lydsporet, som
kommenterer fortiden fra nutiden, tilfojes historien en tidslig dimension. Her er tale
om refleksiv nostalgi, dvs. en erkendt nostalgi, der ikke kan genskabes i nutiden. De
gamle er og bliver gamle - det vidner nutidens lyde om, for de akkompagnerer min-
derne. Hvor Molly helt og holdent dremte sig tilbage, men vendte tilbage til nutiden
igen, er de to gamle i sofaen hele tiden bevidste om deres nostalgiske trip.
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‘Grundleggeren'?

Den gamle Fabrik lavede en stribe reklamer i forbindelse med deres 175 ars jubileeum.
Kendetegnende var, at deres reklamer ironiserede over konceptet ‘Den gamle fabrik’
ved at lade en mere end 175-arig grundlaegger af fabrikken veere hovedrolleindehaver. I
‘Grundlzeggeren’ gir en tydeligt maskeret, bedaget herre ifort engelsk snit (taljeret jak-
ke og knickers) op ad en herskabelig trappe med sine seks West Highland Terriers. Der
klippes, og nu sidder han i en aristokratisk udseende guldstol betrukket med rodt stof
og forteller om, hvordan han har grundlagt Den gamle Fabrik for 175 ar siden; at in-
gen tog ham alvorligt dengang, men spurgte, “Hvorfor dog kebe noget, som man kan
lave selv?” Hans marmelade var af imidlertid af hej kvalitet, fordi han udvalgte de bedste

Figur 7: Grundlaggeren af den gamle fabrik i fin overeksponeret stil

Eks. 4: Hor lydsporet fra ‘Grundleeggeren’ 4< |(abner i separat browservindue)

22 Reklamerne kan ses pd YouTube: ‘Grundleggerenf, ‘Blindsmagning’, ‘Pkolog], alle tilgiet
17.12.2011. Desuden er der Cremet marmeladd’, der ikke anvender samme underlegning som de
andre film, men har klaverakkompagnement og fuglesang som underlag for dialog mellem grund-
laegger og tiptiptip-oldebarn. Akkompagnementet peger dermed pa Molly, som ogsa findes i en ber-
nemarmelade-version.
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beer, forsukrede dem og kogte marmeladen i dbne gryder. Under denne redegorelse for
forretningsgangen klippes til et herregidrdskokken med masser af frugt, hvor en statelig
sortkleedt kokkepige med hvidt forkleede og hvid kappe udvealger ber, sukrer og nen-
somt rorer i de dbne gryder pé et brendekomfur. Produktionsprocessens slutpunkt er,
at marmeladen bliver “haldt kerligt pa glas.” Herefter henvender fabrikanten sig til en
hidtil uset sidemand: “Er det noget, du kan bruge hva' knzegt?” Og sidemanden, der er
en 'knaegt’ pd omkring de 60 svarer: “Uhm - det er mums, oldefar”, mens han guffer en
marmelademad i sig. Reklamen er akkompagneret af begyndelsen af Vivaldis lutkoncert
i G-dur, 2. sats, spillet pa guitar. Musikken sztter ind, idet den gamle mand gar op ad
trappen, og den skrues op og ned i styrke under filmen. Den tilpasser sig desuden billede
og dialog harmonisk, idet den kvintskridtsekvens, der er indbygget i satsen, standses un-
der dialogen med oldebarnet: Her laegger den sig til hvile pa en akkord, for at fortsaette,
mens en billedtekst kundger: “Samme gode smag siden 1834". Melodien nér lige akkurat
at lande pé grundtonen, inden der fades. Vivaldis guitarkoncert er tidligere blevet brugt
som introduktion til en populer tv-udsendelse Dus med dyrene.?> Musikken rammesztter
hele den ironi, der er over reklamen, og bidrager til det aristokratiske miljo, idet den ud-
gor en kulisse. Ogsa skuespillerens overdrevne diktion understreger de iscenesatte gamle
dage. Grundlaeggeren agerer som fortaeller (ogsd som voice-over) i reklamen, men der
hores dog enkelte reallyde i starten, da han gér op ad trappen med hundene.

En anden jubileeumsvideo, ‘@kologi’, har igen den gamle grundlegger som central fi-
gur. Nu sidder han i sin stue, hvor han studerer bruntonede sort/hvide billeder i et
fotoalbum med en lup. Det grotesk overdrevne understreges af, at vi ser hans store gje
gennem luppen. Vi herer igen Vivaldi-koncerten, mens han kommenterer og morer
sig over billederne. Disse lyde ligger som en atmosferisk mumlen i baggrunden, tilsat
et enkelt hundebjef, mens den gamle mands stemme (voice-over) beretter: “For 175
ar siden, da jeg grundlagde den gamle fabrik, skinnede solen hele sommeren, og der
var altid hvid jul”. Idet han legger fotoalbummet fra sig under lyden af stor anstren-
gelse, forseetter han: “Men man skal jo folge med tiden, sa nu har jeg lavet en ekolo-
gisk marmelade med flere ber og endnu mere smag. Jahaha, ja det er godt ...” Den
diktion, skuespilleren benytter til den sidste konstatering, kan minde om afdede skue-
spillere som Johannes Meyer (1884-1972) og Helge Kjerulff-Schmidt (1906-1982).24

Eks. 5: Hor lydsporet fra ‘Moderne gkologisk marmelade’ ¢ _|(dbner i separat browservindue)

Den sidste jubileumsreklame, der skal gennemgas her, er en blindsmagning. Den
gamle grundlegger sidder igen i aristokratiske omgivelser, visuelt underbygget af en
breendende kamin og kandelabre i baggrunden. Man ser kun hans hoved, og han har
silkebind for @jnene. Han forteller: “I anledning af Den gamle Fabriks 175 ars jubi-

23 Vert Poul Thomsen, DR 1980-85.

24 stemme er pa Filminstituttets Fakta om Film karakteriseret af Morten Pihl som en sprukken
rivejernsstemme. Sammesteds beskrives som pudselgjerlig, andsfraverende stac-
cato, begge tilgdet 1.03.2011.
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Figur 8: Stillbilleder fra Moderne gkologisk marmelade, ‘Blindsmagning’ og ‘Cremet marmelade”: I alle tre
optreder grundleggeren som en fast figur, der trods sine 175 ar folger med tiden.

Eks. 6: Hor lydsporet fra ‘Blindsmagning’ {2 |(dbner i separat browservindue)

leeum har jeg lavet to nye fantastiske marmelader: en med gyldne frugter, og en med
rode bar - meen det er umuligt at sige hvad for en, der er bedst. Sa det vil jeg lade
dig afgere.” Og sa igen: “Jahaha, ja det er godt ...” Billedsiden viser forst to forskellige
marmelademadder pa guldtallerkener, som laftes op af, hvad der viser sig at vare den
gamle mands hander. Han befinder sig stadig i stuen fra for, men nu viser det sig, at
han sidder pa en el-scooter, som han sztter i gang, efter han har smagt pd marmela-
den, hvorved han velter en stor fornem vase. Samtidig med erkleeringen om, at han vil
lade forbrugerne bestemme, hvilken marmelade der er bedst, vises et stillbillede af de
to marmeladeglas frem med teksten: “Stem og vind flotte jubileumspreemier - den-
gamlefabrik.dk”. Igen er filmen akkompagneret af Vivaldi, men ogsd denne spot har
en besynderlig lyd: Nu er det ekstra fremhaevet, at vi bade harer en voice-over og alle
grundleggerens smd gammelmandslyde, mens han vurderer marmeladerne. De tre lag
(speak, musik og reallyde) giver en sammensat og rodet lyd.

Her er tale om iscenesat privat nostalgi. Det narrative plans 175-drs hovedperson,
den sterkt overdrevne gammelmandsdiktion og de overdrevne gammelmandslyde bi-
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drager til en understregning af nostalgien som refleksiv. De sede minder er dramatise-
rede, og lyden indgéir som en central faktor. Via den mindes vi om, at vi ikke bare er
vidner til en genoplivning af gamle dage, men at de gamle dage er gamle og anstreng-
te. Over hele serien hersker en tone af ironi omkring ideer om autenticitet, oprindelse
og rodder. Filmene tematiserer nostalgi pa et metaplan og ironiserer saledes over de
storytelling- og brandingteorier, som de ovrige reklamer bygger pa. En strategi som
helt er forladt i Den gamle Fabriks reklamer fra 2011.%°

Erindring og nostalgi

I det folgende vil jeg neermere undersege, hvordan lyden i disse reklamefilm pa for-
skellige mader tematiserer erindring og mere specifikt nostalgi. Alle fire reklamefilm
har tiden som tema, og min tese er, at lyden er en vigtig formidler af den forgangne
tid, som i alle fire film fremstilles som noget positivt. Reklamefilmen kan ikke i sig selv
aktivere nzrsansernes lugt og smag og dermed anspore til den erindring, som Proust
oplevede, nemlig en personlig preget erindring, veekket til live af sanserne. I reklamer-
ne iscenesattes det forgangne via syn og lyd, og det sker forskelligt i de fire reklamer.
Allerede Jean-Jacques Rousseau beskriver i sin Dictionnaire de Musique (1767) musik og
lyd som erindringstegn, idet udstationerede schweiziske soldater led bade ved lyden
af koklokker og ved lyden af en bestemt sang,?® og han konkluderede, at musikken i
sddanne tilfeelde “does not act precisely as music, but as a memorative sign”.?’ Hvor
Rousseau peger pa musik og lyd som tegn, der peger pa sted, peger Kant p4, at nostalgi
ikke kun er en leengsel efter et sted, men ogsa efter en bekymringsles tid.?8

Som nzvnt i indledningen er der en omfattende nostalgilitteratur. I sit essay om
nostalgi, Yearning for Yesterday, a Sociology of Nostalgia, kategoriserer sociologen Fred
Davis Prousts oplevelse som et eksempel pé privat nostalgi.?® Privat nostalgi er en fo-
lelse eller en bevidsthed, som vakkes til live af kilder, der har udspring i og kan for-
bindes til ens eget levnedslgb. Alle vil have oplevet eksempler p4, at dufte og smags-
indtryk uventet veekker associationer om tidligere oplevelser og dermed erindringer. Vi
kan ikke umiddelbart dele den specifikke oplevelse med andre, men vi kan dele for-
nemmelserne og typen af erindring.

Overfor denne type af nostalgi stiller Davis kollektiv nostalgi. Her er genstandene for
vaekkelsen af hukommelsen en helt anden slags, idet denne type af nostalgi kan deles,
forstds og genkendes af mange pé en gang, fordi den refererer til og inddrager offentlige
og genkendelige skikkelser. Han henviser til udbredte og handgribelige karakterer eller
skelszttende begivenheder som eksempler pa kollektiv nostalgi. Det er allerede bemzer-
ket, at reklamefilm, der reklamerer for fodevarer i kraft af film- og tv-mediets og compu-

25 Senote 10.

26 Melodien var ‘Ranz de Vaches’, og lyden af den skulle ifolge Rousseau have faet schweiziske soldater
udstationeret i Versailles til at desertere.

27 Jean-Jacques Rousseau, Dictionary of Music (London: W. Waring and J. French, 1979), sp. 267, her ci-
teret fra Boym, s. 4.

28 Immanuel Kant, Hva er mennesket? Antropologi i pragmatisk perspektiv (Oslo: Pax Forlag, 2002), s. 76.

29 Fred Davis, Yearning for Yesterday: A Sociology of Nostalgia (New York: The Free Press, 1979), s. 123.
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terens audiovisuelle karakter, ikke kan benytte sig af samme sanselige naeringssubstrat
som Proust. Erindringstemaer bliver en made at kildre sanserne pa i stedet, og barn-
dommen eller barnlige universer bliver adresseret som kollektive erindringer. Feks. rela-
terer fodevarereklamer - isr for sode sager - sig ofte til erindringer fra barndommen og
tematiserer ligefrem dette som f. eks. Werthers Echte og Storcks Schokoladen Riesen.3°

Figur 9: Storcks Schokoladen Riesen - et spdt minde fra barndommen tematiseres

Disse reklamer skildrer en form for privat nostalgi, idet vi som forbrugere af reklamen
ikke har adgang til den specifikke erindring, men til, som Davis pdpeger, forstaelsen
af at vi kan dele fornemmelsen af at kunne huske tilbage - ikke til en bestemt smag,
men her til folelsen af at have oplevet noget szrligt, hvilket ogsa direkte tematiseres i
Werthers Echte-reklamen. I den danske version af Storck-reklamen, som fortelles af
en kebmandsdame, herer vi om Michael, der kom i butikken som dreng, og som nu,
da han er voksen, stadig keber samme slik og stadig har et ritual omkring at spise den
forste karamel allerede inde i butikken. Lydsiden pa reklamerne gor sit til at temati-
sere og vaekke erindringer. Der er fremhavet en knirkende lyd og en derklokkes klem-
ten, nar butiksderen dbnes, og knitren fra det papirkremmerhus, som karamellerne
pakkes i. Endvidere signalerer kebmandsdamens meget artikulerede og rustne stemme
bade fortid og nutid. Diktionen er gammeldags, men den gamle stemme gor den nuti-
dig. Kontinuiteten understreges desuden af den repeterede melodi, der i barndomssce-
nen spilles af en mundharpe (syntheziser) med stor rumklang (den enkle barndom,
der er langt veek), men som i nutiden gentages med et storre musikalsk udtrek i en
mere opdateret og rytmisk teettere lyd, hvilket, udover at tematisere en kronologisk
tid, ogsa kan understrege en uskyldig, privat oplevelses (privat nostalgis) almengerelse
(kollektiv nostalgi). Sammen tematiserer musik og lyd siledes bade en privat og en
kollektiv nostalgi. Den henvender sig bade til den, der kan genkalde sig en butiks-
klokke og kremmerhuse med slik (privat nostalgi) og til dem, som ikke kan, hvorved
reklamen far karakter af at veere et tegn pa de gode gamle dage (kollektiv nostalgi).

30 MWerthers Echte kan ses hef, og Btorck Schokoladen Riesen hef, begge tilgdet 17.12.2011. (Eksemplet er

tysk, da de danske reklamefilm er klausulerede og derfor ikke kan vises umiddelbart. Med adgang til
reklamefilm-samlingen p4 Statsbiblioteket kan man se dem pa dansk (Werthers Echte, Storck).
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Kulturel erindring

Jan og Aleida Assmann har betegnet det, at medierne i sa hej grad indgar i vores erin-
dringsarbejde som kulturel erindring (cultural memory).3! Reklamefilmenes brug af for-
tiden er et eksempel pa siddanne kulturelle erindringer, idet de meget ofte forbinder
den kollektive med den personlige hukommelse og samtidig knytter an til et produkt,
hvorved erindringen féar en taktil dimension. Ydermere betyder reklamens brug af den
kollektive hukommelse, at generationer far adgang til at skreeve over flere tidsligheder.
Fjernsyn er en vigtig kilde i dannelsen af kulturelle erindringer og indgar derfor i, hvad
Annette Kuhn har benzvnt erindringsarbejde (memory work),3? bl.a. gennem transmissi-
oner af vigtige, nationale og internationale begivenheder, genudsendelser af udsendel-
ser pd tveers af generationer,? eller som udsendelser om fortiden, hvor tv-programmer
optreeder som den vesentligste kilde i opbygningen af erindringer om fortiden eller
som direkte vidnesbyrd om denne.3* Det at huske tilbage formes og konstitueres gen-
nem kulturelle bearbejdninger, siledes at den enkelte, som Kuhn konstaterer, ikke kun
er henvist til sin egen hukommelse. Det at huske tilbage er ikke knyttet til det enkelte
individ, men er institutionaliseret via kulturelle artefakter.3>

Erindringsarbejde er, som allerede filosoffen Halbwachs paviste med sit begreb om
kollektiv erindring, et socialt fenomen, idet det bygger pa udvekslinger med andre. Men
faktisk viser det sig efterhdnden, at det i realiteten er svert, for ikke at sige umuligt
at opretholde Halbwachs’ skelnen mellem individuel og kollektiv (social) erindring,3®
idet private erindringer hele tiden kommunikeres, justeres og revurderes i et stadigt
samspil med omverdenen. Aleida og Jan Assmann har benzvnt dette forhold som
kommunikativ erindring,3” som i relation til Halbwachs’ begreb kollektiv erindring kun
inddrager den del af den kollektive erindring, som baserer sig pd levet hukommelse.
Den kommunikative erindring er en hverdagshukommelse, der udveksles mellem
mennesker, som er inddraget i hinandens hverdag og reekker, som al oral udveksling af
erindring, kun over et tidsspand pa omkring 80 ar. Men vi husker jo ogsa ud over den
nere horisont? “Just as communicative memory is characterized by its proximity to its
everyday, cultural memory is characterized by its distance from the everyday”.3?

Med begrebet om kulturel erindring understreges, hvordan erindringer inddrager
det distante og forgangne, og hvordan dette forgange bliver praeget af mediering, af

31 Jan Asmann, Religion and Cultural Memory. Ten Studies (Stanford: Stanford University Press, 2006), s. 3.

32 Annette Kuhn, “Memory Texts and Memory Work: Performances of Memory in and with Visual Me-
dia”, Memory Studies 3/4 (2010), s. 299.

33 I Danmark drejer det sig f. eks. om 90 drs fodselsdagen, der nu genudsendes hver nytarsaften, ligesom
genudsendelser er organiseret som en serlig kanal Kulturkanalen, etableret 1. november 2009, og via
Bonanza pa DRs hjemmeside.

34 Myra Macdonald, “Performing Memory on Television: Documentary and the 1960s”, Screen 47/3
(2006), s. 327.

35 Kuhn, “Memory Texts and Memory Work”, s. 298.

36 Asmann, Religion and Cultural Memory, s. 3.

37 Ibid, s. 3.

38 Jan Asmann & John Czaplicka, “Collective Memory and Cultural Identity”, New German Critique 65
(1995), s 128-29.
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tekstliggorelse og af kommunikation.?* Hvor den kommunikative erindrings horisont
er afgreenset af den levede erindring, nar den kulturelles horisont meget videre, idet
alle typer af vidnesbyrd kan indgd. Massemediernes og de digitale mediers enorme
udbredelse og den stadig kortere tid mellem en faktisk hendelse og medieringen af
denne betyder imidlertid, at det ogsa bliver sverere og sverere at opretholde et skel
mellem, hvad der er gennemlevet, og hvad der er oplevet gennem medier.*° Billeder,
lydoptagelser og film er en stigende del af vores privatliv, og dermed udvides erin-
dringshorisonten. Erindringsdimensionen af nye medier som YouTube, mobiltelefoner
og Facebook er vigtig i den sociale udveksling pd mange forskellige mader - s& ogsa
den kommunikative, levede erindring medieres i stigende grad.

Foucault peger pa, hvordan begrensning (diskurs) er et gennemgaende trek, idet kul-
turformidling er preget af repetition, reproduktion og genskaben, bade nér det gelder
vores kulturelle udsagn og vores meningsdannelse. Der sker en stadig indkogning af kul-
turel formidling, som ferer frem mod felles hindterbare, kommunikerbare og dermed
genkendelige udtryk (loi de rareté).*' Litteraturforskeren Ann Rigney underbygger Foucault
ved at beskrive, hvordan denne voksende udveksling, i modsztning til hvad man skul-
le tro, ikke bidrager til mangfoldighed, men snarere til en form for indskreenkning, idet
erindringer overbringes og videreformidles via en sddan repetition og indskreenkning.

Man kan forestille sig, at netop denne mekanisme betyder, at medierede erindrin-
ger bliver mere mobile og anvendelige ud over den tid, de er foregaet i. Kulturelle erin-
dringer er jo netop, hvad andre har levet eller erfaret til andre tider, og Foucaults dis-
kursbegreb om en tilpasning af sdidanne udsagn betyder, at erindringer kan genbruges
og genanvendes som en genkendelig, stadig opdateret ressource og i medieret form,
som vi ser det i reklamefilm. Det er f.eks. tydeligt, at reklamefilm fra 1950’erne som
regel er meget mere positive over for den moderne verdens bekvemmeligheder med
deres annoncer for moderne pulversupper, konserves og aflastningen af husmoderen
end dagens mere erindringsramte reklamer.*3

Nostalgi

Begrebet nostalgi blev forste gang brugt af den schweiziske laeege Johannes Hofer i
1688 om en lidelsesfuld tilstand fordrsaget af leengsel efter hjemmet eller hjemve
|algos =smerte, nostos = leengsel efter hjemmet|. Davis redeger for, hvordan betegnelsen
nostalgi, fra oprindeligt at veere en diagnose for en type af hjemve, som schweiziske le-
jesoldater led af, nar de kom til andre himmelstreg, overgik til langsomt at betegne en
almindelig genkendelig folelse,** der deekkede en nutidig oplevelse af fortiden - ikke

39 Ann Rigney, “Plentitude, Scarcity and Cultural Memory”, Journal of European Studies 35/1 (2005), s. 14.

40 Se f.eks. Henri Lefebvre, “Tenth Prelude. Renewal, Youth, Repetition”, in Introduction to Modernity:
Twelve Preludes, September 1959-May 1961 (London, New York: Verso, 1961/1995), s. 157-167.

41 Michel Foucault, The Archeology of Knowledge (London: Routledge, 1972), s. 118.

42  Rigney, “Plentitude, Scarcity and Cultural Memory”, s. 16.

43 F eks. reklamefilmen fra sidst i 1950’erne [Ver en mor med Knorr| (uden arstal).

44  For en fin indfering i nostalgibegrebets udvikling fra diagnose udviklet af leegen Johannes Hofer i
1688 til melankolsk tilstand se i evrigt Davis, Yearning for Yesterday, s. 1-6.
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en hvilken som helst fortid, men en fortid, som man havde en eller anden relation
til.*> Nostalgi er séledes gdet fra at handle om leengsel efter et sted til at handle om
lengsel efter en tid, og dermed til en bestemt anvendelse af fortiden.*® Nostalgi beerer
saledes stadig en leengsel i sig, men det er en leengsel, der aldrig vil kunne opfyldes,
idet fortiden jo er og bliver fortid, hvorfor det er mere praecist at tale om, at nostalgien
setter en i en bestemt stemning, og at den installerer fortiden i nutiden.

Som vi sd i de omtalte slikreklamer, er det en vigtig pointe ved nostalgien, at den
i sit udgangspunkt har en positiv tilgang til fortid og erindring, hvilket er det, der har
gjort den sa tiltreekkende for reklameindustrien. I modsztning til hvad der oprindeligt
var tilfeeldet, begreenser nostalgi sig ikke lngere til at veere betegnelsen for en lengsel
man selv har oplevet (til den kommunikative erindring), man behgver ikke selv have
oplevet en tid eller en begivenhed for at kunne leenges, ogsad den overleverede, kultu-
relle erindring kan vaekke nostalgi.

Kunsthistorikeren Svetlana Boym og kulturforskeren Britta Timm Knudsen un-
derstreger begge, at nar denne nostalgiske folelse forst kunne opstd med modernite-
tens radikale brud med fortiden, skyldtes det dennes adskillelse af fortid, nutid og
fremtid.*” Timm Knudsen fastslar ligefrem, at “[n]ostalgien opstar pa det tidspunkt,
hvor fortid, nutid og fremtid bliver tre forskellige steder”.*® Denne fortid er ikke kro-
nologisk betinget eller fastsat (der skal altsa ikke gi s og sa lang tid, for man kan
fole nostalgi), den forstds og opfattes som kontrast til nutiden. Hvor den private
og kollektive nostalgi var begreber til forstielse af, hvad der kunne vakke nostalgi-
en, er der i selve den nostalgiske oplevelse en dialog mellem fortid og nutid, men i
modsatning til en erindring vel at mzerke en dialog, der altid falder ud til fortidens
bedste.*’ T trad med denne tanke om nostalgien som dialog, opregner Davis tre for-
skellige typer af denne dialog: enkel nostalgi [first order eller simple nostalgia], reflek-
siv nostalgi [second order eller reflexive nostalgia] og fortolket nostalgi [third order eller
interpreted nostalgia].>°

Den enkle nostalgi er et subjektivt udsagn, som at alting var bedre, smukkere og
mere civiliseret for i tiden; en uforbeholden lengsel efter noget, der opleves som tabt
i nutiden. Den refleksive nostalgi er sig det dialogiske plan bevidst. Man forstér, at der
i nostalgien er tale om en udveksling mellem fortid og nutid, idet nutiden belyses af
fortiden, hvilket betyder, at de to lag er i en art palimpsestisk samspil med hinanden.
Fortolket nostalgi refererer til en analytisk forstdelse af selve det, at man foler sig no-
stalgisk. Man treder sé at sige uden for den nostalgiske rammesatning for at begribe
nostalgien. Ifplge Davis oplever vi alle fortiden inden for de tre typer af nostalgi, og de
tre niveauer er da heller ikke hierarkiske eller indbyrdes afgrensede, men analytiske,

45  Davis, Yearning for Yesterday, s. 8. Britta Timm Knudsen, “Nostalgiske Nationskonstruktioney”, Nordi-
com 29/4 (2007), s. 2, tilgdet den 17.12.2011.

46 En del af Davis undersogelse af begrebet bygger pa kvalitative interviews med 12 informanter.

47  Svetlana Boym: The Future of Nostalgia (New York: Basic Books, 2001), s. 13; Timm Knudsen: “Nostal-
giske Nationskonstruktioner”, s. 2.

48 Timm Knudsen, “Nostalgiske Nationskonstruktioner”, s. 2.

49  Davis, Yearning for Yesterday, s. 16.

50 Ibid, s. 17.
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kvalitative beskrivelser af den nostalgiske oplevelse, > som med sin dialogiske udveks-
ling mellem fortid og nutid skifter. Hvad der kan vaekke nostalgi er forskelligt, hvilket
et fenomen som Ostalgi vidner om.>?

Svetlana Boym forstar nostalgi som noget, der er bundet til leengslen efter felles-
skaber og kollektive erindringer. Hun forstar den massive tilstedeverelse af nostalgi
som betinget af den moderne tilverelse, af globalisering og af de uendelige rum, som
verden af i dag byder pa. Hun karakteriserer i lighed med Davis omgangen med forti-
den som hhv. bevarende eller restaurerende nostalgi (restorative nostalgia) og refleksiv
nostalgi (reflective nostalgia).>®> Den bevarende nostalgi leegger vegt pd nostos (hjem)
og vil genopbygge det tabte ‘hjem’ Den overkommer afstanden til fortiden ved at ville
genskabe eller mime den, som den var. Den forstér ikke sig selv som nostalgi, idet den
blot vil geninstallere og rekonstruere fortiden, si den bliver tilgeengelig og brugbar i
nutiden.”® Boym beskriver hvordan denne type af fortid ikke ma have tegn pa forfald,
men skal fremstd nymalet!>> Hun ser en sddan tendens i nationale og nationalistiske
revivals over hele verden, som hun mener, vil kompensere for oplevelsen af tab ved at
lappe hullerne i en genetableret historiefortelling.

Den refleksive nostalgi har derimod rod i algia [leengsel] dvs. i leengslen og det im-
perfekte. Den er sig bevidst, at fortiden ikke kan vakkes til live. Den refleksive nostalgi
bygger pa udvekslinger mellem individuelle og kulturelle erindringer og opfatter ikke
lengsel og kritisk tenkning som hinandens modsatninger, fordi erindringer, der in-
volverer folelser, ikke betyder, at man bevidstlgst nedsanker sig i en ukritisk tilstand.
Den refleksive nostalgi kan derfor veere ironisk og humoristisk i sin omgang med for-
tiden. Fortiden er i denne optik en uanet og fragmenteret kilde af muligheder, hvor
fremmedgerelse og afstand fra ‘hjemmet’ tvinger en til at fremstille eller forteelle ens
egen historie med inddragelse af en levende og hele tiden nyfortolket fortid, som spil-
ler med i bevidstheden om en selv. Boym forholder sig til nostalgiens betydning gen-
nem en analyse af dens materialebearbejdning, mens Davis beskriver oplevelsen af no-
stalgien for og i den enkelte; bemzrkelsesveerdigt er det, at deres beskrivelser af nostal-
giens betydning stort set er ens.>°

Lyd og musik er en af mdderne man kan understrege en sammensatning af tider
pa. Musik og lyd kan rumme en umiddelbar adgang til fortiden og kan i et splitsekund
betyde, at man pa bedste Proust-manér har adgang til en oplevelse af denne. Hvad der
vaekker den kan bade vare Davis’ private nostalgi og kollektiv nostalgi. Musik og lyde
vaekker (private) minder og kan ogsa bzre referencer i sig til en bestemt tid. Dialogen
med materiale og med modtager sker pa forskellige mader jf. de forskellige typer af no-
stalgi. En serlig form for @stetisk udveksling er brugen af kendte musiknumre i rekla-
mer. Man skal imidlertid tage hejde for, at musik ikke er stabil i sin betydningsdan-
nelse. Det er rigtigt, at et kendt musiknummer er en slags semantisk erindring, som kan
51 1Ibid,s. 28.

52 Ostalgi er dyrkelsen af genstande fra det tidligere @sttyskland.
53  Boym, The Future of Nostalgia, s. 41.
54 1Ibid., s. 41. Timm Knudsen, “Nostalgiske Nationskonstruktioner”, s. 4-5.

55 1Ibid,, s. 49.
56 Boym skriver (note 1, kap. 1, s. 357) at hun ikke har kendt til Davis’ bog, da hun skrev sin egen.
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pege pa ganske bestemte situationer i ens livsfortelling, men derudover kan samme
musikstykke opleves som kilde til kommunikative og til kulturelle erindringer. Det sid-
ste er tilfzeldet i Den gamle Fabriks reklamer.

Tilbage til Den gamle fabrik

Som jeg tidligere har anfert, blev nerverende udsnit af Den gamle Fabriks reklamer
udvalgt som analyseobjekter, fordi de i hej grad var bygget op omkring erindring og
nostalgi. Skent reklamerne omhandler fodevarer, er der ingen eksempler p4a, at lyden
i sig selv bliver brugt til at indikere, at smagen af marmeladen er exceptionelt god.
Der er sdledes ingen umiddelbar synzstesi at finde mellem lyd, farver og forestillet
smag.”’ I stedet er det samspillet mellem billeder af frugt, henvisninger til fortiden, til
fortidens familieaktiviteter, til det selvproducerede og lyden af kendte toner, som skal
overbevise os om produktets autenticitet; altsa en syntetiserende perception, der sam-
ler flere forskellige typer af indtryk til et hele.>® Musikken artikulerer et udgangspunkt
for en forstdelse af det produkt, der er tale om og omvendt. Nar det gelder brugen
af musik, er vi ikke bare i stand til at genkende et nummer, vi har hert for - hvis vi
ikke kender det specifikke nummer, er vi alligevel i stand til at identificere (dvs. gen-
kende) tid, genre, folelsesmeessigt indhold og hvem musikken henvendte sig til.>® Ved
at forene velkendt musik, en musikkultur eller en musikgenre med et produkt eller en
tjenstydelse frembringes nye betydninger af begge.®°

Den gamle fabrik signalerer tradition bade i kraft af varemeerkets navn og de pro-
dukter, man fremstiller og szlger. I den sammenhang virker det logisk, at reklamefil-
mene alle anvender fortid som en form for reference. Reklamerne inddrager kulturelle
erindringer, de inddrager forskellige former nostalgi og de inddrager kommunikative
erindringer. Her er lyden en vigtig faktor, idet den er med til at farve betydningen af
de forskellige typer af erindring og nostalgi. Som Jan og Aleida Asmann péaviste, kan
kulturelle erindringer ogsa bygge pa en ikke oplevet tid, der ligger uden for den kom-
munikative erindring.

T haven’ — Restorativ nostalgi eller refleksiv nostalgi?

Reklamen anslar et privat nostalgitema, idet billeder og lyd tilherer privatsfeeren lige-
som selve mediet smalfilm. De sammensatte, og afsendermaessigt ufokuserede, men
idylliske minder om fortiden, er repraesenteret ved hjelp af 1950’er- og 1960 er-rekvi-
sitter. Kvinder fra forskellig tider sysler med berplukning, sylter og serverer i haven
og i kokkenet pa hver deres generations vis, mens maendene ses ved barrene eller ved

57 Vedr. synzstetisk perception, se Iben Have, Lyt til TV. Underlegningsmusik I danske tv-dokumentarer
(Aarhus: Aarhus Universitetsforlag, 2008), s. 60-61.

58 Se Birger Langkjer, Den lyttende tilskuer. Perception af lyd og musik i film (Kebenhavn: Museum Tuscu-
lanum, 2000), s. 35.

59 Carol L. Krumhansl, “Plink: “Thin Slices” of Music”, Music Perception 27/5 (2010), s. 337.

60 Bethany Klein, “In Perfect Harmony: Popular Music and Cola Advertising”, Popular Music and Society
31/1 (2008), s. 5.
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bordet og ellers er representeret ved selvbygger-redskaber. Billedernes sammensatte
bric-a-brac-tid peger imidlertid pa kollektiv erindring, nar man ser dem nzrmere ef-
ter. ‘I haven’ bygger tilsyneladende pa simpel, restorativ nostalgi, idet de flimrende,
amatgragtige, familiealbum-agtige billeder fra kekken, have og kolonihave, og smal-
filmsformatet i sig selv peger pa den private erindring, som genoplives uden distance.
Fortiden er holdt i farver af en lettere falmet karakter, men det falmede fungerer ikke
refleksivt her, det understreger blot, at der er tale om erindring. Ogsd den underforsta-
ede titel pd melodien og den forstemte lyd af klaveret og (i denne sammenhang) ve-
modspraegede spillestil underbygger det entydige i erindringen. Nar reklamen vekker
genklang hos beskueren, er det imidlertid ogsa fordi, vi kan tolke den som byggende
pa bade kollektiv og kulturel erindring: kollektiv, fordi der er tale om en diffus fortid,
som mange potentielle marmeladekebere vil have oplevet - kulturel, fordi den i sa
hej grad bygger pa det forestillede billede om 1950’erne og 1960’erne og inddrager
forskellige typer af medierede vidnesbyrd. De refleksive kommentarer, som karakteri-
serede den oprindelige rammefortelling i Mine glade Tressere, er erstattet af fremviser-
lyden, der indseetter et refleksivt niveau. Pa dette plan kommer ogsa billedernes abrup-
te, men samtidig dog sjovt morfede Albumblitter-pd stribe-karakter til at antyde dialo-
gen med fortiden som noget, der tilgds. Dette plan peger pa den kulturelle erindrings
medieaspekt: Vi horer filmstrimlernes udleb og den intime speakers “Husker du?”

I reklamen opbygges en kinesisk @ske af lag pa lag nostalgi. Vi ser billeder fra for-
tiden, som tilsyneladende repraesenterer privat nostalgi, men ved narmere eftersyn
snarere er kollektiv erindring. Lyden af fremviseren peger bade pa privat nostalgi, idet
fremviserapparatets lyd installerer et rum af privat filmforevisning, og pa kommunika-
tiv og kulturel erindring, idet den deles med andre. Lyden af fremviseren er dobbelt-
nostalgi. Den peger pd fortiden (i sig selv) og pa billederne som fortid (syntetiseren-
de). Ogsa selve lyden af klaveret (klaverspil i denne stil peger pa en intimitet) og ud-
forelsen af melodien kan pege pd privat nostalgi, mens det forhold, at selve melodien
er fra 1930’erne og billederne er iscenesatte som 1950’er- og 1960’er-familiebilleder,
representerer kulturel erindring: Tilsammen bliver dette igen en ikke-differentieret
fortid, der helt svarer til billedernes bric-a-brac-stil. I understregningen af mediet bade
pa billed- og pé lydsiden abnes for Boyms og Davis’ refleksive nostalgi. Vi syntetiserer
ikke blot billede og lyd, men lyden installerer dermed en dialog og blotlegger refleksi-
viteten, idet det er den, der peger pa det, der gir ud over de gamle billeder. Havde det
udelukkende varet melodien eller lyden af smalfilmsfremviseren, der akkompagnere-
de billederne, var denne dimension af nostalgien ikke kommet til udtryk, for da var
man blevet i det restorative.

‘Molly” - den nostalgisk, refleksive hund?

[ filmen om Molly er det varmen, en besvaret krop, savnet og manglen pd opmaerk-
somhed, der far Molly til at dremme sig tilbage. Der er tale om ren nostalgi, som
Davis forstar som
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“|...] a readily accessible psychological lens |[...] to carry the optical metaphor a
step further, it can be thought of as a kind of telephoto lens on life which while
it magnifies and prettifies certain distant segments of the life passage also simul-
taneously blurs other segments |[...]".%

Det er Mollys egne lyde, der afslgrer den kropslige utilpashed, mens lyden fra kaffe-
bordet hart med Mollys erer understreger folelsen af manglende opmarksomhed. Idet
den sukkende dremmer sig vak, forsvinder nutidens lydkomponenter og erstattes af
melodien ‘Glemmer du’, garneret med behagelige lyde fra fortiden, nemlig en kalden,
der lukker Molly ind i nostalgiens teleobjektiv, der, som Davis beskriver ovenfor, luk-
ker andre elementer (nutiden) ude. Det er den individuelle erindring, vi ser og herer
jf. Davis’ private nostalgi, og den igangsettes og afspejles af lyden. Molly er en meget
antropomorf hund, hvilket understreges af, at det ikke er dufte, der setter gang i erin-
dringen, det er refleksiviteten. Molly er en kulturelt frisat hund, der reflekterer over sin
situation. Algia - leengslen, der ikke kan indfries, settes i gang af stemmerne fra sam-
veret (jf. s. 63).

Ogsd melodien understreger den private nostalgi, nemlig Mollys. Den husker til-
bage, og at melodien ogsé signalerer 1930 erne synes her underordnet. Det indgér i en
syntetiserende oplevelse af hundens private nostalgi, idet det er det vemodige i melo-
dien og ikke tidsfestelsen som gammel melodi, der her treenger sig pd, ligesom rum-
klangen kan vere et tegn pa Davis’ refleksive nostalgi. Vi herer via lyden, at der er tale
om en dialog mellem forskellige tider, mens taren pa hundens kind peger direkte pa
den ironiske distance, der er indbygget i Boyms refleksive nostalgi.®> Man kan ogsa
overveje, hvorvidt taren tvinger os ud i Davis’ fortolkende nostalgi, idet en hundetére
er sa menneskelig, at den nedvendigvis ma konfrontere os med selve grundlaget for
reklamens iscenesattelse af nostalgi.

Molly er en privatpraktiserende, nostalgisk hund. Den vender sig fra nutiden og
synker hen i sine erindringer fra en svunden tid, og her kommer melodien til at un-
derstrege det bittersadt vemodige og det fortidige. Lyden kalder den tilbage igen og
inddrager den i nutiden. Pa dette plan er der tale om privat nostalgi. Reklamen er
imidlertid refleksiv nostalgi i kraft af det narrative element. Hunden er hovedperson,
hvilket iscenesattes af lyden i den forste afdeling. Speaken til sidst er med til at under-
strege den ironi, som taren spiller pa. Spergsmalet “Husker du?” fra den intime spea-
ker far dermed et ironisk touch.

Der er igen intet i reklamens lyd, der peger pd marmelade eller pd lyden af marme-
lade. Hvor ‘T haven’ dog viste marmeladeproduktion, er det her kun gode minder, der

61 Fred Davis, “Nostalgia, Identity and the Current Nostalgia Wave”, The Journal of Popular Culture 11/2
(1977), 5. 419.

62 Sporgsmalet er dog, om publikum faktisk er i stand til den refleksive leesning, som Boym antager.
Man kan godt fd sine tvivl, nr man leeser om hvilke reaktioner reklamen veekker: f. eks.:

http://www.24.dk/group/dum/forum/thread/1996664,
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inddrages i filmen. Hele reklamen drejer sig siledes om at kunne erindre den sede for-
tid, og her indgar melodien som et direkte understottende element med den underlig-
gende titels ‘Glemmer du? som spergsmal. Molly glemmer ikke!

‘Neesten ingen sukker’: nostalgi som dialog mellem nutid og fortid

I denne reklame er erindringsmotivet eksplicit. Dels meder vi privat erindring, der
er representeret ved den nasten dokumentariske stil, som er anvendt i skildringen
af de to gamle i sofaen, der mindes deres ungdoms frugtbuske bagerst i haven, dels
kommunikativ erindring, idet der er tale om to mennesker, der udveksler minder, og
til sidst kollektiv erindring, i og med at 2. Verdenskrig og rationeringsmerker ind-
gar i erindringerne.

Sammenfletningen af disse erindringsformer med nostalgi understreges af bille-
derne. De sort/hvide afsnit har dels karakter af dokumentarfilm og peger pa kulturel
erindring, ligesom det er her, man ser den kommunikative erindring udfolde sig i so-
faen mellem de to gamle, mens farvebillederne viser en historie om to under krigen,
dvs. kollektiv erindring, som er farvet af den individuelle erindring og nostalgien. De
mange skift betyder, at der pa billedsiden bliver tale om en refleksiv nostalgi. Idet der
skiftes mellem nutid og datid, far vi den dialog mellem tiderne, som bade Davis og
Boym bergrer. Pa lydsiden er vi imidlertid hele tiden i nutiden i og med, at der pagar
en dialog, og her fungerer melodien ‘Glemmer du?’ som isceneszttende og en kulisse
for den nostalgiske fortelling om fortiden. Den fades ganske umerkeligt ind, sa vi
herer aldrig starten. Da den gamle har sagt: “Ja jeg var jo kebmandsbud”, begynder
vi at here melodien. Herfra udger billederne en slags historisk nutid, og melodien
fungerer da ogsd som underlegningsmusik. At billederne far farve understreger forti-
dens rosenrade sker, bortset fra den gamle kvindes gentagne kommentar om, at der
ikke var sukker. Den dokumentariske nutid optreeder hver gang i sort/hvid, under-
streget af de gamles rustne, ikke forskennede stemmer, mens musikken bliver kraf-
tigere forste gang, der klippes til fortiden og farver. Fortiden fremstilles som Boyms
restorative nostalgi: den genoplives i klare farver og rosenredt sker understottet af
lyden, som via det dokumentariske fastholder, at der er tale om en dialog mellem ti-
derne og altsa en refleksiv erindring.

Det viser sig, at speaken til slut drejer filmens gentagne replik “~ men ingen suk-
ker” fra erindring om krigen til at handle om marmelade med mindre sukker. Igen er
det lyden, der drejer betydningen. Den gamle kvindes insisterende: “~ men ingen suk-
ker”, der holdt nostalgien fra deren i hele fortellingen, drejes til noget, der far med
fortiden at gore. Et ellers nutidigt fenomen, at marmelade skal vere sundere i form af
mindre sukkerindhold, far hermed rod i fortidens kollektive erindringer, og dermed
en autentificerende erindringsdimension.
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‘Grundleeggeren’ — mellem restorativ og refleksiv nostalgi’

I disse tre reklamespots er omgangen med fortiden ironiserende og distancerende, og
isceneszttelsen af den private nostalgi er forladt. Der er tale om indforstaet overdri-
velse bade i diktion, i historie og i lyd.

Boym karakteriserer den refleksive nostalgi som dyrkende distancen og som ve-
rende sig forskellen mellem identitet og lighed bevidst.®® Jubileumsspottenes tilgang
ironiserer over den restorative nostalgi, idet grundleggeren, musikken og iscenesat-
telsen af kokkenet tjener som en autentisk restaurering af et ikke nermere identificer-
bart herregardsmiljo. P lydsiden er det ikke leengere ‘Glemmer du?’, der akkompag-
nerer, idet den ikke ville vere iscenesettende nok, ligesom dens vemodige, dvaelende
karakter er ikke egnet til den nye vinkling af reklamen. Nu er det lyden af klassisk
musik, Vivaldi, som signalerer overklasse og tillige ogsa kollektiv og kulturel erin-
dring. Guitarkoncertens funktion som introduktion til Dus med Dyrene betyder, at den
er genkendelig for en stor del af fjernsynsseerne, pa det tidspunkt da reklamespotten
blev vist. At der er tale om en refleksiv nostalgi viser sig iser i lyden. Grundleggerens
diktion er overdreven, ligesom sma lyde undervejs edelegger forestillingen om en til-
nermet, korrekt iscenesettelse af den fortid, som billederne tilstreeber. Der er sprak-
ker, som lader os vide, at der ikke tale om realitet, men om fragmenter, hvor traditio-
ner, vejr og kulisse ironiserer over nostalgi eller leengslen efter gamle dage. Vi ser og
herer grundleggeren som nutid, mens han kekken er datid. Samtidig er grundlaegger-
karakteren opbygget som en kulisse bestdende af kulturelle erindringer. Jeg har allere-
de navnt forhold som brug af et kendt fjernsynsprograms kendingsmelodi, men ogsa
diktionens helt tydelige efterligning af skuespillerdiktion fra gamle danske film anven-
der kulturel erindring som klangbund for reklamen. Samtidig er hele gennemgangen
af produktionen, samt grundleggerens konstatering af, at produktet vakte undren i en
tid, hvor alt ellers var hjemmeproduceret, en metakommentar til hele konceptet om-
kring varemerket ‘Den gamle Fabrik’

Lyden spiller en stor rolle i reklamen som det, der demaskerer, hvad vi ser. Hvor al
iscenesattelse omkring grundleggeren signalerer autenticitet, nedbryder lyden denne.
Bade via den overdrevne diktion, men ogsd via det meget udokumentariske lydbillede,
hvor grundlaeggerens udsagn narmest loopes, sd han snakker i munden p4 sig selv. Ly-
den pa filmen lader ham vrovle, hvorved marmeladeproduktionen i den gamle fabrik
kommer til at fremsta som iscenesat reklame. Hermed bliver reklamen et eksempel pa
Davis’ fortolkende nostalgi, idet den har sat sig udover nostalgi som noget, der rum-
mer leengsel i sig: den er en ironiserende fremstilling af nostalgi.

Alt i alt kan man sige, at Den gamle fabrik er et varemaerke, der i sig selv peger pa
nostalgi. Fra at reklamerne understreger privat nostalgi med en betoning af det auten-
tiske i ‘Kolonihavens’ brug af smalfilmszstetik, er det tydeligt, at den valgte nostalgi-
ske tilgang bliver mere og mere iscenesat som refleksiv. Dette kommer mest til udtryk i
‘Grundlaeggeren’, men er allerede til stede i ‘Molly” og i ‘Naesten ingen sukker’.
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Intentionen med artiklen var at undersoge, hvorvidt forskellige kategoriseringer af
nostalgi ville kunne bidrage til en forstielse og identifikation af anvendelsen af musik
og lyd i reklamefilm. Det er tydeligt, at lyden peger i forskellige retninger og at disse
kan karakteriseres tydeligere via begreber hentet fra erindrings- og nostalgilitteraturen.
Lyden er i de her analyserede film med til at underbygge den dialog, der ligger i no-
stalgien, ligesom den kan dreje erindringen i forskellige retninger — og retninger, som
ikke umiddelbart ligger i billedet.
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